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为 了
提高销量、
增加利润，
有公司不惜
冒用驰名商标，
作出扰乱市场
的行为。海口一
电商公司就冒用浙
江一驰名商标，“安吉
白茶”以提高自家所售
商品在某电商平台的销
量。而商标权利人及时发
现 后 ，将 该 公 司 告 上 了 法
庭。历经一审、二审后，最终该
公司因商标侵权行为，被判赔偿
商标权利人8000元。

■本报记者 王巍
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2022年4月，浙江省安吉县农业局茶叶站发
现在某电商平台，海口某亿电子商务有限公司经
营的网店冒用了其注册的“安吉白茶”地理标志
证明商标。原来，早在多年前，安吉县农业局茶
叶站申请注册了“安吉白茶”中英文及图形证明
商标。商标核定使用商品类别为第 30类茶。
2008年3月，该商标还被国家工商行政管理总
局商标局认定为驰名商标。

在某购物平台，安吉县茶叶站工作人员点击
进入某亿公司开设的名称为“某亿茶业专营店”
的网店，其中有一个商品标题为“安吉白茶2021
新白茶批发250G特好正宗雨前白茶高档茶叶
毛尖浓香型”，该页面商品图片配有“安吉白茶”

“安吉珍稀白茶”“安吉特产白茶”等文字，商品详
情页介绍茶种类为安吉白茶。

随后，安吉县茶叶站在“某亿茶业专营店”购
买了一份该商品，同时委托律师事务所，向公证
处申请办理保全证据公证。商品到货后，打开快
递包裹，内有茶叶两盒，茶盒内茶叶包装标注茶
叶品名为高山白茶，品牌某某白，产地浙江湖州，
销售商为浙江省松阳县某茶叶有限公司。被控
侵权产品未直接使用“安吉白茶”字样。

针对某亿公司的侵权行为，安吉县茶
叶站将某亿公司告上了法院，要求某亿公
司赔偿自己经济损失等费用10万元。

经一审法院查明，“某亿茶业专营
店”的企业名称为某亿公司。某亿公
司于2021年10月成立，经营范围为食
品互联网销售（仅销售预包装食品）、
食品销售（仅销售预包装食品）
等。经核实，被控侵权产品上架

时间为2022年2月，下架时间
为 2022 年 4月，总销售金

额为161.76元。被控侵
权产品在平台上的销

售链接已删除，“某
亿茶业专营店”

已关店。

对此，海南海
大平正律师事务
所律师胡乾华表
示，根据我国相关
法律定，未经商标
注册人的许可，在
同一种商品上使
用与其注册商标
近似的商标，或者
在类似商品上使
用与其注册商标
相同或者近似的
商标，容易导致混
淆的，构成对注册
商标专用权的侵
害。销售侵犯注
册商标专用权的
商品的，属于商标
侵权行为。

同时，根据我
国相关法律规定，
侵犯商标专用权
的赔偿数额，按照
权利人因被侵权
所受到的实际损
失确定，实际损失
难以确定的，可以
按照被侵权人因
侵权所获得的利
益确定。损失或
利益难以确定的，
参照该商标许可使
用费的倍数合理
确定。权利人因
被侵权所受到的
实际损失、侵权人
因侵权所获得的
利益、注册商标许
可使用费难以确
定的，根据侵权行
为的情节判决给
予 500 万以下的
赔偿。该案中，被
控侵权产品在售
期间总销售金额
为161.76元，给原
告造成的损失或
因侵权行为所获
得的利益并不大，
故法院作出了赔
偿经济损失等费用
8000元的判决。

海口一企业网售茶叶，卖百余元赔了8000元
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本案争议焦点为传媒公司与未成年
人签订娱乐主播协议违反法律强制性规
定，属无效合同，传媒公司主张依据该协
议要求支付巨额违约金不受法律保护。

该案承办法官表示，双方签订《娱乐
主播经济全约协议》时，洪某系未满18周
岁的未成年人且没有证据证明其以自己
的劳动收入为主要生活来源，系限制民

事行为能力人。根据前述法律规定，网
络直播不适宜由未成年人进行，即使年
满十六周岁的未成年人，仍应在父母或
其他监护人同意的情况下进行。传媒公
司未征得洪某父母同意即为其提供网络
直播账号进行直播活动，明显违反上述
法律规定。

因此《娱乐主播经济全约协议》的签

订和履行不属于限制民事行为能力人可
以独立实施的民事法律行为，而且洪某
的父母亦明确表示对案涉协议不同意且
不予追认，因此该协议违反法律强制性
规定，属无效合同。因该协议无效，协议
关于违约责任的约定亦为无效，传媒公
司依据该协议要求洪某支付违约金30万
元及律师费，法院不予支持。

据了解，2021 年 3 月 6 日，海南某
传媒公司与未满 18 岁的洪某签订《娱
乐主播经济全约协议》，协议约定洪某
同意传媒公司在全世界范围内担任洪
某独家的经纪公司，独家享有洪某的全
部主播以及娱乐事业的经纪权，包括互
联网演艺、线下活动等。合作期限为
36 个月，即 2021 年 3 月 6 日至 2024 年
3月 5日。

协议约定，在洪某的直播活动符合

如下条件，传媒公司按照固定收益的方
式，即首播起前3个月按每个月3000元
给予洪某固定收益，若洪某当月的全部
收益超过约定的3000元固定收益时，洪
某自当月起自提收益归洪某所有，传媒
公司不再向洪某支付每月固定收益，3
个月后洪某不再享受固定收益，当月收
益归洪某所有，洪某收益分成由抖音平
台直接结算给洪某抖音账号，洪某可通
过账号自提收益。

双方协商确定，洪某有权按照抖音平
台流水30%的比例获得相应的收益分成，
洪某完成每月的时长任务，传媒公司将额
外增加5%的任务奖励。若洪某完成平台
核定任务的情况下，平台将额外增加5%
的平台任务奖励。对于合作期限的其他
经营收入按照比例进行分配，其中洪某占
30%收益。在洪某出现违约情况时，同意
传媒公司扣除其相应的分成作为违约金
及赔偿金、退还扶持金。

传媒公司与未成年主播签订复杂直播协议

协议签订后，洪某利用传媒公司提供
的账号为ww230333的账户在抖音平台
上直播及发布小视频，洪某在该账户上最
后一次直播时间为2022年7月17日，直
播时长不到1分钟。

此外，洪某亦用账号为xyy36的账户
在抖音平台直播及发布小视频。洪某在

该账户上最后一次直播时间为2022年7
月15日，直播时长1小时1分钟。洪某在
抖音平台直播中共计获得音浪5218800
个，折算成人民币为521880元。

洪某通过在抖音平台自提获取
89878.42元。此外，传媒公司通过其法定
代表人向洪某转账支付共计109284.58元。

2022年7月17日后洪某不在抖音平台
直播，传媒公司遂以洪某违约为由诉至法
院，要求洪某支付违约金30万元及律师费。

定安县法院经审理后作出判决，驳回
某传媒公司的全部诉讼请求。某传媒公
司不服，上诉至省一中院，省一中院经审
理后作出判决驳回上诉，维持原判。

公司称主播违约起诉索赔30万败诉

法官说法：与未成年人签订协议未获父母同意，属无效合同
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什么情况下
可以要求变更孩子抚养权？
儋州路女士咨询：我去年离婚，孩子12岁，离婚时孩子

判给前夫抚养，今年，孩子多次哭闹说前夫没空管他，他要
跟我生活，请问我可以要求变更孩子的抚养权吗？需要具
备什么条件？

郭海丹律师解答：可以。依据《最高人民法院关于适用

<中华人民共和国民法典>婚姻家庭编的解释（一）》第五十

六条规定，具有下列情形之一，父母一方要求变更子女抚养

关系的，人民法院应予支持：

（一）与子女共同生活的一方因患严重疾病或者因伤残

无力继续抚养子女；

（二）与子女共同生活的一方不尽抚养义务或有虐待子

女行为，或者其与子女共同生活对子女身心健康确有不利影

响；

（三）已满八周岁的子女，愿随另一方生活，该方又有抚

养能力；

（四）有其他正当理由需要变更。

按规定，你们符合第（二）（三）款之规定，可以申请变更

孩子抚养权。

餐厅强制顾客拼桌
应该如何维权?

琼海李女士咨询：前几天我和朋友去餐厅吃饭，吃到一
半时，店员未经我们的允许，就将我们的物品拿到一边，并
让另外两位客人来拼桌。我们明确表示拒绝后，店员却称
这是餐厅的规矩，强制我们拼桌。请问这算侵犯我们的权
益吗?我们应该如何维权?

郭海丹律师解答：餐厅的该行为侵犯了顾客的自主选择

权，可以与店家交涉要求其停止该侵权行为。

根据《消费者权益保护法》第九条，消费者享有自主选择

商品或者服务的权利，简称为自主选择权。也就是说，消费

者有权根据自己的需求、意向和兴趣，自主选择自己满意的

商品或服务。

你在餐厅吃饭，享有自主决定是否愿意与他人拼桌的

选择权，店员强行要求你与他人拼桌，便侵犯了你作为消费

者享有的选择权。如顾客与店方最终未能就此商谈一致，

顾客可停止在该餐厅就餐，要求店方退还你的就餐费用，并

赔偿因此给你造成的其他损失。如店方拒不退还，你可以

向市场监管部门投诉。当然你们也可以选择收集证据，通

过诉讼的方式要求店方承担相应的侵权责任，但这样维权

的成本会高。

全职妈妈离婚后
想要补偿费合理吗？

海口符女士咨询：我和丈夫结婚多年，期间我辞去了工
作，在家照顾孩子，家里大大小小的事都由我来操办。现在
我和丈夫因感情不和想要离婚，我希望丈夫给我一定的补
偿，但是他不愿与我沟通此事。我的要求合理吗？

郭海丹律师解答：全职太太离婚时，一般都可以请求“家

务补偿”，法律依据是民法典第一千零八十八条规定的离婚

经济补偿制度。根据这一规定，夫妻一方因抚育子女、照料

老年人、协助另一方工作等负担较多义务的，离婚时有权向

另一方请求补偿，另一方应当给予补偿。民法典中的离婚经

济补偿制度，不仅适用于夫妻分别财产制的家庭，也适用于

夫妻共同财产制的家庭。不仅适用于全职妈妈也适用于全

职爸爸。民法典肯定了家务劳动的价值，让家务补偿有法可

依，既体现了平等的法律精神，也有利于引导夫妻之间互相

尊重、弘扬家庭美德、树立优良家风。双方对于补偿的金额

可以自行协商，协商不成时，法院会综合考虑双方共同生活

的时间、生育子女的情形、照护老人的状况、在其他家庭义务

中的具体付出情况、双方个人经济收入、本地一般生活消费

水平、导致离婚的过错情形等确定补偿金额。

恋爱分手后
共同经营的抖音号如何分割？
三亚吕先生咨询：恋爱期间，我与女友共同出资，由女方

注册抖音号经营花卉生意，目前该抖音号粉丝上万。目前两
人感情破裂，该抖音号的归属及双方经营投入如何分割？

郭海丹律师解答：可以通过协商确认抖音号归属及分割

经营所得。在账号的分割问题上可以就该虚拟财产的价值

评估约定明确一个可参考的评估标准，如果约定不明或标准

难以统一，可以通过竞价的方式由价高者取得虚拟财产，另

一方取得相应的经济补偿。

近年来，随着互联网科技的迅速发展，网络主播
这一新潮职业不断出现在热点话题榜单，而与网络主
播迅速蹿红景象相对应的则是网络主播纠纷越来越
多。海南某传媒公司就利用未成年人涉世未深，心智
尚未成熟与其签订纷繁复杂的直播协议，此后，公司
又以主播违约为由起诉索要30万元赔偿。

近日，省一中院依法审结某传媒公司与洪某合同
纠纷一案，判决驳回某传媒公司上诉，维持一审驳回
某传媒公司全部诉讼请求的判决。

■本报记者 肖瀚 通讯员 陈博恒

一审中，法院查明，安吉县茶叶站是“安吉白茶”地理标
志证明商标的权利人，上述商标处于注册有效期内，其注册
商标专用权受法律保护。该案中，某亿公司在其经营的电
商平台店铺销售的被控侵权产品为茶叶，与安吉县茶叶站
涉案商标核定使用的第30类商品为同种产品；被控侵权产
品的销售链接标题、网页产品图片、商品详情中的“安吉白
茶”字样，易使消费者误认为该产品来源于浙江安吉县，属
于商标性使用。销售链接标题、网页产品图片、商品详情中
使用的“安吉白茶”字样，与“安吉白茶”商标进行比对，两者
组成要素均为“安吉白茶”文字，音、义相同，两者构成相同。

对此，某亿公司抗辩称被控侵权产品系由其在第三方
店铺下单后，再由第三方将商品直接邮寄给安吉县茶叶
站，故某亿公司不构成侵权。但某亿公司作为销售者，在
销售产品时应负有审慎的注意义务，应对销售产品的基本
情况进行了解，但某亿公司在不了解产品的品质、来源等
基本情况下，仍对外销售，未尽到合理的注意义务，主观上
存在过错。所以法院认为，某亿公司的抗辩理由不成立。

据此，法院认定某亿公司在销售被控侵权产品时在销
售链接标题、网页产品图片、商品详情中使用“安吉白茶”
字样的行为构成对安吉县茶叶站“安吉白茶”地理标志证
明商标的侵害。最终，判决某亿公司向安吉县茶叶站赔偿
经济损失及合理支出费用4000元。

针对赔偿金额，安吉县茶叶站不服一审判决，向上级
法院提起了上诉。

二审法院认为，该案焦点问题为：安吉县茶叶站主张某
亿公司赔偿经济损失及合理费用共10万元是否有依据。

经审理查明，法院认为，某亿公司对侵权产品的经营时
间较短、销售数量较少，对安吉县茶叶站造成的损失或某
亿公司因侵权行为所获得的利益均不大。安吉县茶叶站主
张的10万赔偿及合理开支费用，并无证据支持。考虑到该
商标属于被认定的驰名商标，且属于地理标志证明商标，
某亿公司提供的链接页面为安吉白茶，实际发货是另一商
品，情节较为恶劣，为加强对驰名商标和地理标志商标的
保护力度，该院结合侵权行为的性质、情节、侵权人的主观
过错、经营规模、商标的声誉和为制止侵权支出的合理费
用，以及海口市当地经济发展状况等因素，酌定某亿公司
赔偿经济损失（含制止侵权的合理费用）8000元。

综上，二审法院依据
我国相关规定，改判海口

某亿电子商务有限公司
向安吉县农业农村局
茶叶站赔偿经济损
失及合理支出费
用共计8000元。


